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Travel Trend 2016 

 

การท่องเที�ยวของประเทศไทยเดินมาถูกทิศถูกทาง

แล้วหรือไม่และจะสามารถเติบโตอย่างยั�งยืนได้อย่างไร ซึ�งที�ผ่าน

มาถึงแม้ประเทศไทยจะประสบกับภาวะวิกฤตที�ส่งผลกระทบต่อ

ภาพลักษณ์การท่องเที�ยวของประเทศ แต่เมื�อผ่านพ้นวิกฤตไป

แล้วนักท่องเที�ยวก็ยังกลับมาเที�ยวเพิ�มขึ�นอย่างรวดเร็ว แสดง

ถึงความเชื�อมั�นที�นักท่องเที�ยวมีต่อประเทศไทย ในขณะเดียวกัน

ภาพลักษณ์การท่องเที�ยวไทยยังเป�นแหล่งท่องเที�ยวราคาถูก 

การท่องเที�ยวไทยยังมีปัญหาสะสมมา อย่างยาวนานที�เป�น

อุปสรรคต่อการพัฒนาเพื�อเพิ�มขีดความสามารถในการแข่งขัน

ในระยะยาว ไม่ว่าจะเป�นปัญหาความเสื�อมโทรมของแหล่ง

ท่องเที�ยวการกระจุกตัวของนักท่องเที�ยวความไม่พร้อมของสิ�ง

อํานวยความสะดวก ปัญหาความปลอดภัยในชีวิตและ

ทรัพย์สินของนักท่องเที�ยว ทักษะและองค์ความรู้ของบุคลากร

ท่องเที�ยว ขีดความสามารถในการรองรับของแหล่งท่องเที�ยว 

รวมถึงปัญหาการบริหารจัดการของภาครัฐและการบูรณาการ 

เพื�อการขับเคลื�อนแผนยุทธศาสตร์ความล้าสมัยของกฎหมาย

และการบังคับใช้กฎหมาย เป�นต้น ดังนั�นหากประเทศไทยยัง

จํ า เ ป� น ต้ องอ าศั ย รา ย ไ ด้ จ า กก า รท่ อ ง เ ที� ยว เพื� อ เ ป� น

ฐานเศรษฐกิจหลักให้กับประเทศ รวมถึงเป�นแหล่งกระจายรายได้

และการจ้างงานเพื�อช่วยเสริมสร้างคุณภาพชีวิตที�ดีให้กับชุมชน 

ท้องถิ�นและสังคมไทยแล้วควรจะมีการทบทวนทิศทางการ

พัฒนาด้านการท่องเที�ยวให้สอดคล้องกับสภาพข้อเท็จจริง 

ศกัยภาพและโอกาสที�จะเกิดขึ�นและเพื�อเป้าหมายการเป�นแหล่ง

ท่องเที�ยวที�มีคุณภาพอย่างยั�งยืน 

ว่าด้วยเรื�องของแนวโน้มการท่องเที�ยว (travel 

trend) ในปี 2016 นั�นรูปแบบการท่องเที�ยว การเข้าถึงข้อมูล

ของนักท่องเที�ยว เพื�อให้ผู้ประกอบธุรกิจที� เกี�ยวข้องกับการ

ท่องเที�ยวและบริการ ปรับกลยุทธ์เพื�อเตรียมรับมือกับกลุ่ม

นักท่องเที�ยวได้เป�นอย่างดี เป้าหมายการพัฒนาการท่องเที�ยว
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ของประเทศในระยะต่อไป จะไม่มุ่งเน้นเฉพาะการเพิ�มขึ�นของ

จํานวนนักท่องเที�ยวแต่จะให้ความสําคัญกับการพัฒนาเพื�อมุ่ง

สู่เป้าหมายการเป�นแหล่งท่องเที�ยวที�มีคุณภาพมากขึ�น ทั �งใน

เรื�องการเพิ�มระยะ เวลาการท่องเที� ยวของนักท่องเที� ยว 

ค่าใช้จ่ายเฉลี�ยต่อหัวต่อครั �ง การพัฒนาในระดับท้องถิ�น หรือ

ระดับชุมชน การเชื�อมโยงการท่องเที�ยวภายในกลุ่มท่องเที�ยว

และระหว่างกลุ่มท่องเที�ยว การกระจายตัวของนักท่องเที�ยวและ

กระจายรายได้ไปสู่ท้องถิ�นมากขึ�น คํานึงถึงผลกระทบที�จะ

เกิดขึ�นต่อชุมชน สังคม วัฒนธรรม และสิ�งแวดล้อม เพื�อสร้าง

ให้เกิดความสมดุลและการพัฒนาที�ยั�งยืน 

ตลาดนักท่องเที�ยวต่างชาติเที�ยวไทยในปี 2559 ยัง

เป�นความหวังในการขับเคลื�อนเศรษฐกิจไทย ภายใต้แรงหนุนที�

จะช่วยขับเคลื�อนตลาดนักท่องเที�ยวต่างชาติในปี 2559 มาจาก

บรรยากาศทั �งในประเทศและต่างประเทศที�ยังเอื �อต่อการเดินทาง

ท่องเที�ยว ประกอบกับแรงหนุนจากการทํากิจกรรมการตลาด

อย่างต่อเนื�องของหน่วยงานภาครัฐ รวมถึงการที�รัฐบาลได้

วางยุทธศาสตร์ให้ไทยเป�นศูนย์กลางการท่องเที�ยวทางนํ�า หรือ 

Marina Hub ของภูมิภาคอาเซียน 

 

โดยตลาดภูมิภาคเอเชียตะวันออกยังเป�นตลาดหลัก

ในการผลักดันการเติบโตของตลาดท่องเที�ยวไทย ซึ�งตลาด

นักท่องเที�ยวจีนที�ยังเติบโต เป�นผลมาจากการทําการตลาดทั �ง

จากฝั�งผู้ประกอบการในประเทศจีนและชาวจีนที�เข้ามาทําธุรกิจ

ในไทย ทําให้นักท่องเที�ยวจีนยังขยายตัว อีกทั �งเมื�อเปรียบเทียบ

ประเทศไทยกับประเทศคู่แข่งอย่างประเทศญี�ปุ่น ซึ�งเป�นประเทศที�

นักท่องเที�ยวจีนนิยมเดินทางไปท่องเที�ยว ประเทศไทยน่าจะยัง

เป�นปลายทางท่องเที�ยวอันดับ 1 ของนักท่องเที�ยวจีนในปี 2559 

(2016) ด้วยสัดส่วนจํานวนนักท่องเที�ยวที�เดินทางมาประเทศ

ไทยที� มีจํานวนสูงกว่า เท่าตัวในปีที� ผ่านมา ขณะที�ตลาด

นักท่องเที�ยวหลักอื�นๆ อาทิ นักท่องเที�ยวมาเลเซียที�คาดว่าจะ

ยังคงขยายตัวได้ แต่ยังต้องติดตามพัฒนาการด้านเศรษฐกิจ

ของมาเลเซียที�อาจจะกระทบบรรยากาศการใช้จ่ายของผู้คน 

นอกจากนี� กลุ่มนักท่องเที�ยวจากภูมิภาคยุโรปน่าจะ

ดีขึ�นต่อเนื�องและคาดว่าภาพรวมในปี 2559 ตลาดนักท่องเที�ยว

ยุโรปจะสามารถกลับมาขยายตัวเป�นบวกได้ที�ประมาณร้อยละ 

3.0 จากที�หดตัวประมาณร้อยละ 8.7 ในปี 2558 ที�ผ่านมา โดย

ตลาดที�คาดว่าจะยังคงเติบโตในกลุ่มนี�น่าจะเป�นนักท่องเที�ยว

จากกลุ่มยุโ รปใต้ เ ช่น สเปน อิตาลีและฝรั�ง เศส เป� นต้น 

เช่นเดียวกับนักท่องเที�ยวกลุ่มยุโรปตะวันตก เช่น เยอรมนีและ 

อังกฤษเป�นต้น อย่างไรก็ดี ทิศทางตลาดนักท่องเที�ยวต่างชาติ

ในปี 2559 ยังคงอยู่ท่ามกลางปัจจัยเสี�ยงที�อาจมีผลต่อการ

เติบโต และมีนัยสําคัญต่อผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที�ยวและ

เกี�ยวเนื�องในประเทศ ไม่ว่าจะเป�นประเด็นเศรษฐกิจในประเทศที�

เป�นตลาดสําคัญของไทย ปัจจัยด้านภูมิรัฐศาสตร์ ปัญหาภัย

ก่อการร้าย รวมถึงการแข่งขันด้านการท่องเที�ยวระหว่าง

ประเทศ ซึ�งปัจจุบันการท่องเที�ยวได้กลายมาเป�นกิจกรรมทาง

เศรษฐกิจที�รัฐบาลแต่ละประเทศให้ความสําคัญในการที�จะใช้เป�น

ตัวขับเคลื�อนเศรษฐกิจ สําหรับกลุ่มนักท่องเที�ยวต่างชาติที�อาจ

ได้รับผลกระทบจาก 

 

 

ความเสี�ยงดังกล่าว อาทิ นักท่องเที�ยวจากยุโรปตะวันออก 

และรัสเซียซึ�งน่าจะยังไม่สามารถกลับมาฟื�นตัวได้ในปีนี� ขณะที�

กลุ่มนักท่องเที�ยวจากภูมิภาคตะวันออกกลาง คงต้องติดตาม

สถานการณ์ราคานํ�ามันที�จะกระทบความมั�งคั�งทางเศรษฐกิจ 

และปัญหาความไม่สงบทั �งในและระหว่างประเทศ Travel Trend 

2016 นั�นมีจํานวนนักท่องเที�ยวชาวต่างชาติที�จะเข้ามาในไทยนั�น

อยู่ที�ประมาณ 32 ล้านคน และนักท่องเที�ยวชาวไทยท่องเที�ยว

ภายในประเทศ 140 ล้านคน-ครั �ง โดยเป้าหมายรายได้จากการ

ท่องเที�ยวของไทย ในปี 2559 กําหนดไว้ที� 2.4 ล้านล้านบาท 

สําหรับปัจจัยที� ส่งเสริมการขยายตัว ได้แก่ สถานการณ์การ

ท่องเที�ยวของโลกในปี 2559 ที�คาดว่า จะยังคงขยายตัวอย่าง

ต่อเนื�องในระดับร้อยละ 3-4 ราคานํ�ามันในตลาดโลกยังคงอยู่ใน

ระดับตํ�าการเมืองภายในประเทศยังคงมี เสถียรภาพ และการ

ขยายเส้นทางการบินมายังประเทศไทยของสายการบินต่างๆ ทั �ง

จากยุโรป จีน และ เวียดนาม ตลอดจนการส่งเสริมการ

ท่องเที�ยวภายในประเทศอย่างต่อเนื�อง เช่น โครงการ 12 เมือง 

ต้องห้าม.. .พลาด ที� ต่อยอดความสําเร็จจากปีที� ผ่านมา 

สําหรั บ ปัจ จั ยที� มี ผล ด้ านลบต่อก ารท่อ ง เที� ยว  ไ ด้ แก่ 

สถานการณ์การก่อการร้าย สงครามในตะวันออกกลางที�ยังไม่

มีท่าทีว่าจะสงบลง และการแย่งชิงนักท่องเที�ยวจีนในตลาดโลก 

“นกัทอ่งเที�ยวจะมองหา

ประสบการณใ์หม่ๆ ของการ

ทอ่งเที�ยว คํานงึถงึการคุม้คา่

กบัการใช้จา่ย แมว้่าจะตอ้งมี

การใช้จา่ยมากขึ�นกต็าม” 
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 โครงการ 12 เมืองต้องห้าม…พลาดในยุค Travel 

Trend 2016 และการเข้าสู่ AEC อย่างเต็มตัว เป�นโครงการที�

มุง่เน้นสร้างการรับรู้ทางด้านการทอ่งเที�ยว เพื�อประชาสัมพันธ์

จังหวัดที�เป�นเมืองรอง แต่โดยแทจ้ริงแลว้เป�นเมืองที�มีศักยภาพ

ด้านการท่องเที�ยว มีเรื�องราวที�น่าสนใจ และมีของดีซ่อนอยู่ 

เพื�อให้นักท่องเที�ยวมีทางเลือกในการเดินทาง ท่องเที�ยวมากขึ�น 

ไม่กระจุกตัวในจังหวัดที�เป�นเมืองหลัก และเมื�อนักท่องเที�ยวเข้า

มาเที�ยวเมืองดังกลา่วแลว้เกิดความประทบัใจ ก็จะบอกต่อกันไป

ในสื�อต่างๆ รวมทั �งสื�อในสังคมออนไลน์ก่อให้เกิดการกระจาย 

การท่องเที�ยว ที�กระจุกตัวอยู่ตามเมือง ท่องเที�ยวหลัก ไปยัง

เมืองท่องเที�ยวรองใกล้เคียง การดําเนินการในปีที�ผ่านมา

สามารถดึงดูดให้มีผู้ไปเยือน 19.78 ล้านคน และสร้างรายได้แก่

จังหวัดต่างๆ กว่า 66,987 ล้านบาท โดย ตราด และ

นครศรีธรรมราช เป�นจังหวัด ที�มีรายได้จากผู้ไปเยือนมากที�สุด 

นอกจากนี�  

 

โดยภาพรวมพบว่าแหลง่ทอ่งเที�ยว ต่างๆ ในทั �ง 12 จังหวัดเป�น

ที�รู้จักและมีผู้มาเยือนและเข้าพักเพิ�มขึ�นจากเดิมที�เป�นเพียงจุด

แวะพักหรือทางผ่านสู่จังหวัดท่องเที�ยวหลัก นอกจากนี�การ

เติบโตของนักท่องเที� ยวเป� นไปอย่างต่อเนื�องทั �งในฤดูกาล

ท่องเที�ยวและนอกฤดูกาลทอ่งเที�ยว ส่งผลให้เศรษฐกิจและการ

ลงทุนภาค การท่องเที�ยวและธุรกิจที�เกี�ยวข้องขยายตัว ซึ�ง

สะท้อนให้เห็นถึงผลสําเร็จของโครงการ อย่างไรก็ตาม การ

เติบโตของภาค  การทอ่งเที�ยวดังกล่าวได้ส่งผลกระทบต่อ วิถี

ชุมชน การใช้ประโยชน์ที�ดินและปัญหาจราจรในบางพื�นที� ดังนั�น 

ผลสําเร็จและผลกระทบจากโครงการดังกล่าวจะเป�นประโยชน์

ให้แก่หน่วยงานและภาคส่วนต่างๆ ที� เกี�ยวข้องทั �งในระดับ

ส่วนกลางและระดับท้องถิ�นในการนําไปขยายผล ตามโครงการ 

12 เมือง ต้องห้าม….พลาด ประกอบ ด้วย ลําพูน พิษณุโลก 

แพร่ สุรินทร์ ชยัภูมิ นครปฐม สุพรรณบุรี ระยอง สระแก้ว 

สตูล ระนอง พัทลุง เพื�อกระตุ้นภาคการท่องเที�ยว และ

กระจายประโยชน์ให้กว้างขวางยิ�งขึ�น 

พอสรุปแนวโน้มที�จะเป�นการท่องเที�ยวในปี 2559 

หรือ Travel Trend 2016 นั�นคือ การมองหาประสบการณ์

ใหม่ๆของนักท่องเที�ยว,การคุ้มค่ากับการใช้จ่าย แม้ว่าจะต้องมี

การใช้จ่ายมากขึ�นก็ตามในทั�วโลกนักท่องเที�ยวจะมีแนวโน้ม

เพิ�มขึ�นในปี 2559 นี�มากกว่าที�ผ่านๆมา,ข้อเสนอที�พิเศษมากขึ�น 

ที�จะเลือกในการเดินทาง และการเลือกจุดหมาย เพราะเหตุที�มี

ข้อเสนอพิเศษต่างๆมากมายหลากหลายจากสถานที� นั�นๆ ,

ความสะดวกสบายและการเชื�อมต่อในบรรดาสิ�งอํานวยความ

สะดวกที� นักท่องเที�ยวจะมองหาเมื�อพวกเขาจองห้องพักใน

โรงแรม เช่น เครื�องปรับอากาศที�มีคุณภาพ มี WiFi เป�นต้น 

ราคาห้องพักที�หลายๆคนได้วางแผนว่าอัตราค่าห้องพักของ

ผู้ประกอบการจะทํากําไรเพิ�มขึ�นในปี 2559 (2016) และชื�อเสียง

ของผู้ประกอบการ ดําเนินการการท่องเที�ยว และการโรงแรม

จะอยู่ใกล้กับนักท่องเที�ยวมากขึ�นบนเว็บไซด์ 
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