อัญมณี (พลอย/ไข่มุก)
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อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศประกอบด้วย อุตสาหกรรมเจียระไนอัญมณี ได้แก่ การเจียระไนเพชร พลอย และอัญมณีสังเคราะห์ และอุตสาหกรรมเครื่องประดับ จะมีทั้งเครื่องประดับแท้ และเครื่องประดับอัญมณีเทียม อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยจะเริ่มต้นมาจากอุตสาหกรรมขนาดเล็กในครัวเรือนไปจนถึงอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ ทำให้มีผู้ประกอบการรายย่อยจำนวนมาก 

ปัจจุบันอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเป็นอุตสาหกรรมหนึ่งที่มีความสำคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ เนื่องจากก่อให้เกิดการสร้างงานที่ต่อเนื่องและเป็นอุตสาหกรรมที่นำเงินตราต่างประเทศเข้าสู่ประเทศเป็นจำนวนมากโดยมีมูลค่าการส่งออกสูงอยู่ใน 10 อันดับแรกของสินค้าส่งออกของไทยมาโดยตลอด นอกจากนี้ยังก่อให้เกิดการสร้างงานที่เกี่ยวเนื่องกัน ตั้งแต่การทำเหมือง การเจียระไน การออกแบบ การทำและประกอบตัวเรือน การผลิตเครื่องมือเครื่องจักรในการเจียระไนพลอย และการทำวัสดุหีบห่อ เป็นต้น อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับจึงเป็นอุตสาหกรรมหลักประเภทหนึ่งที่สำคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ โดยปัจจัยการผลิตที่สำคัญของสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ ได้แก่ 
1. วัตถุดิบที่สำคัญในการผลิต คือ อัญมณี 

2.) แรงงาน ซึ่งอุตสาหกรรมนี้เป็นอุตสาหกรรมที่ใช้แรงงานจำนวนมากเนื่องจากเป็นงานที่ต้องใช้ฝีมือ ทักษะความชำนาญ และความประณีตของคนเป็นสำคัญ 

3.) เงินทุน ที่เป็นปัจจัยการผลิตที่สำคัญ เพื่อการลงทุนในด้านโรงงาน เครื่องจักรอุปกรณ์ และเงินทุนหมุนเวียนเพื่อใช้ในการดำเนินงาน (ค่าวัตถุดิบ ค่าจ้างแรงงาน ค่าใช้จ่ายในโรงงาน และอื่น ๆ) 

4.) เครื่องจักรและอุปกรณ์ ประกอบด้วยเครื่องจักรสำหรับเจียระไนพลอย และเครื่องจักรสำหรับทำเครื่องประดับ ทั้งนี้เครื่องจักรสำหรับเจียระไนพลอยไม่มีความซับซ้อนมากนัก สามารถผลิตและจัดหาได้ในประเทศ เพราะการเจียระไนพลอยส่วนใหญ่จะใช้ฝีมือและความชำนาญของแรงงานเป็นสำคัญ 

5.) เทคโนโลยี การผลิตอัญมณีและเครื่องประดับของไทยใช้กรรมวิธีการผลิต และเทคโนโลยีทัดเทียมกับชาติอื่น ๆ นอกจากนี้การเผาพลอย หรือการหุงพลอย ยังเป็นที่ยอมรับว่าสามารถปรับปรุงคุณภาพของพลอยดิบให้มีความงดงาม และมีคุณภาพสูงขึ้น
อุตสาหกรรมเจียระไนอัญมณี ได้แก่ การเจียระไนพลอยและไข่มุก ซึ่งเป็นอุตสาหกรรมที่ไม่ต้องใช้เงินลงทุนมากนัก เนื่องจากเครื่อง มือที่ใช้ไม่ซับซ้อน และราคาถูก อุตสาหกรรมเจียระไนพลอยจึงมีผู้ผลิตขนาดเล็กจำนวนมาก นอกจากนี้ยังเป็นอุตสาหกรรมที่มีความได้เปรียบคู่แข่งขันในต่างประเทศ เนื่องจากมีฝีมือในการเจียระไนที่ประณีต และมีเทคโนโลยีในการหุงหรือเผาพลอยที่ทำให้พลอยมีสีสวยและราคาสูงขึ้น 

อุตสาหกรรมเจียระไนพลอยของไทยเริ่มต้นเมื่อ 50-60 ปีที่ผ่านมา มีรากฐานสำคัญจากแหล่งแร่รัตนชาติที่สำคัญของไทยคือ จันทบุรีและตราด ที่อยู่ในเขตส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 9 ซึ่งเป็นแหล่งพลอยที่สำคัญชนิดหนึ่งของโลกคือ พลอยทับทิม ที่มีความสวยงามจนได้รับการขนานนามว่า ทับทิมสยาม (Siam Ruby) และจากการที่ประเทศไทยได้มีแหล่งแร่ที่สำคัญนี้ ได้ก่อให้เกิดวิทยาการที่สามารถเรียกได้ว่าเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นของไทยอย่างแท้จริง คือการเผาพลอยหรือหุงพลอย (Gem Treatment) และการเจียระไนพลอย (Gemstone Cutting) ซึ่งวิทยาการทั้งสองนี้ได้สร้างชื่อเสียงให้กับประเทศไทยจนเป็นรากฐานสำคัญของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย ที่นำเงินตราต่างประเทศได้เป็นจำนวนมากต่อปี สร้างงานให้ประชากรของประเทศประมาณ 1 ล้านคน ซึ่งประมาณร้อยละ 50 ของประชากรเหล่านี้ได้รับการฝึกฝนให้เป็นช่างฝีมือ (Skilled Labors) ที่มีคุณค่าของภาคการผลิตของอุตสาหกรรมอัญมณี 

ส่วนไข่มุก (Pearl) สามารถแบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ มุก Akoya (Akoya Pearls) เป็นมุกเลี้ยงชนิดแรกที่ผลิตได้ในโลก มุก South Sea (South Sea Pearls) และมุกน้ำจืด (Freshwater Pearls) 

ดังนั้นจากการที่ประเทศไทยมีช่างฝีมือในการเจียระไนพลอยและไข่มุกรวมไปถึงการมีเทคโนโลยีในการเผาหุงหรือเผาพลอย ให้พลอยมีสีสวย ใสสะอาด ประกอบกับมีแหล่งวัตถุดิบในจังหวัดที่อยู่ในเขตส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 9 เช่นจันทบุรีและตราด จึงควรให้การสนับสนุนผู้ประกอบการที่สนใจลงทุน โดยมีรายละเอียดทางด้านการตลาดทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ รวมทั้งให้ผู้ประกอบการที่สนใจในการลงทุนได้รับทราบถึงปัญหา อุปสรรคและข้อเสนอแนะในการประกอบกิจการ รวมทั้งนโยบายรัฐบาลที่ให้การสนับสนุนและให้คำปรึกษาในการลงทุนในผลิตภัณฑ์พลอยและไข่มุก ดังต่อไปนี้
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ปัจจุบันมีผู้ประกอบการภายในประเทศไทยในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์พลอยและไข่มุกที่จดทะเบียนในลักษณะโรงงานกับกรมโรงงานอุตสาหกรรม ณ.เดือนมีนาคม 2545 เป็นจำนวนทั้งสิ้น 574 ราย โดยแบ่งเป็นผู้ประกอบการขนาดใหญ่จำนวน 11 ราย ผู้ประกอบการขนาดกลางจำนวน 125ราย ผู้ประกอบการขนาดเล็กจำนวน 438 รายทั้งนี้ผู้ประกอบการส่วนใหญ่อยู่ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร นอกจากนี้ยังมีผู้ประกอบการระดับท้องถิ่นในโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์จำนวน 17 ราย (ข้อมูลจาก WWW.THAITAMBON.COM) ส่วนผู้นำเข้าผลิตภัณฑ์พลอยและไข่มุกมีทั้งสิ้น 162 ราย
ทั้งนี้จากจำนวนผู้ประกอบการอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์พลอยและไข่มุกข้างต้นมีผู้ประกอบที่ประกอบกิจการอยู่ภายในเขตความรับผิดชอบของศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 9 เป็นจำนวนทั้งสิ้น 2 รายโดยเป็นผู้ประกอบการขนาดกลาง 1 รายและผู้ประกอบการรายย่อยอีกหนึ่งราย ส่วนผู้ประกอบการระดับท้องถิ่นในโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ์มีจำนวน 6 ราย
ผู้ผลิตและผู้นำตลาดที่สำคัญของประเทศไทยในอุตสาหกรรมพลอยและไข่มุกได้แก่บริษัท ไทยไดมอนด์ ซินดิเคท จำกัด จังหวัดนครราชสีมา มีทุนจดทะเบียน 257,000,000 บาท บริษัท บางกอกคัท ไดมอนด์ จำกัด จังหวัดปทุมธานี มีทุนจดทะเบียน 217,500,000 บาท บริษัท ซาเรี่ยน จำกัด จังหวัดกรุงเทพมหานคร มีทุนจดทะเบียน 174,575,365 บาท บริษัท โกลด์มาสเตอร์ จำกัด จังหวัดกรุงเทพมหานคร มีทุนจดทะเบียน 172,887,300 บาท บริษัท มิกิ ไซมีซ อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด จังหวัดกรุงเทพมหานคร มีทุนจดทะเบียน 144,000,000 บาท ส่วนผู้ผลิตและผู้นำตลาดที่อยู่ภายในเขตส่งเสริมอุตสาหกรรมภาค 9 ได้แก่ บริษัท บีจูส์ ดามูร์ จำกัด จังหวัดสมุทรปราการ มีทุนจดทะเบียน 159,000,000 บาท และบริษัท บีจู ออรีส จำกัด จังหวัดสมุทรปราการ มีทุนจดทะเบียน 80,000,000 บาท เป็นต้น ทั้งนี้มีรายชื่อผู้ประกอบการที่สำคัญๆภายในประเทศดังต่อไปนี้

ตารางแสดงรายชื่อผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์พลอยและไข่มุกที่สำคัญของประเทศไทย
รายชื่อผู้ประกอบการ 

สถานที่ตั้ง 
ทุนจดทะเบียน(บาท) 
บริษัท ไทยไดมอนด์ ซินดิเคท จำกัด
นครราชสีมา
257,000,000
บริษัท บางกอกคัท ไดมอนด์ จำกัด
ปทุมธานี
217,500,000
บริษัท ซาเรี่ยน จำกัด

กรุงเทพมหานคร
174,575,365
บริษัท โกลด์มาสเตอร์ จำกัด

กรุงเทพมหานคร
172,887,300
บริษัท บีจูส์ ดามูร์ จำกัด

สมุทรปราการ
159,000,000
บริษัท มิกิ ไซมีซ อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด
กรุงเทพมหานคร
144,000,000
บริษัท เทียนโป จิวเวอรี่ จำกัด

กรุงเทพมหานคร
134,000,000
บริษัท โอเรียนเต็ล แล็ปปิตารี่ จำกัด
กรุงเทพมหานคร
132,000,000
บริษัท บิวตี้เจมส์ ออน แบงกอล จำกัด
กรุงเทพมหานคร
130,000,000
บริษัท ไทย-เบลเยี่ยมอุตสาหกรรม จำกัด
กรุงเทพมหานคร
123,309,935
บริษัท มาสเตอร์ไดมอนด์ จำกัด
กรุงเทพมหานคร
107,500,000
บริษัท เวิลด์ไวด์ ควอลิตี้ แมนูแฟคเจอริ่ง จำกัด
กรุงเทพมหานคร
90,000,000
บริษัท เยนเนอรัลไดมอน จำกัด
กรุงเทพมหานคร
83,000,000
บริษัท บีจู ออรีส จำกัด

สมุทรปราการ
80,000,000
บริษัท ออร์ซินิ อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด
พระนครศรีอยุธยา
80,000,000
บริษัท เอ็ม เค เอส จิวเวอรี่ อินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด
กรุงเทพมหานคร
75,080,000
บริษัท แพรนด้า จิวเวลรี่ จำกัด (มหาชน)
นครราชสีมา
66,229,560
บริษัท ออคิด ไดมอนด์ โพลิชชิ่ง เวอร์คส์ จำกัด
ปทุมธานี
65,661,282
บริษัท เฟิร์ช มิ้นท์ (ไทยแลนด์) จำกัด
กรุงเทพมหานคร
64,000,000
บริษัท สยามสตาร์ จำกัด
กรุงเทพมหานคร
60,405,932
ที่มา : กรมทะเบียนโรงงานอุตสาหกรรม, 2545

ตารางแสดงผู้นำเข้าที่สำคัญในอุตสาหกรรมพลอยและไข่มุกของประเทศไทย
รายชื่อผู้นำเข้าที่สำคัญ

สถานที่ตั้ง
บ.จิน ไฮ่ ไข่มุก จำกัด

กรุงเทพฯ
บ.ทอมสันบราเดอร์ จำกัด

กรุงเทพฯ
บ.มัลคา-อามิท (ประเทศไทย) จำกัด

กรุงเทพฯ
บ.บริงค์ส(ประเทศไทย) จำกัด

กรุงเทพฯ
บ.ไดแอมรูชา จำกัด

กรุงเทพฯ
บ.ออคิดไดมอนด์ โพลิชชิ่งเวอร์คส์ จำกัด
ปทุมธานี
บ.เทียนโปจิวเวลรี่ จำกัด

กรุงเทพฯ
บ.บิวตี้เจมส์แฟคตอรี่ จำกัด

กรุงเทพฯ
บ.แพรนด้า จิวเวลรี่ จำกัด(มหาชน)

กรุงเทพฯ
บ.โกลเด้น เอ็ม จำกัด

กรุงเทพฯ
ที่มา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์, 2545

ตารางแสดงผู้ส่งออกที่สำคัญในอุตสาหกรรมพลอยและไข่มุกของประเทศไทย
รายชื่อผู้ส่งออกที่สำคัญ
สถานที่ตั้ง
บ.มัลคา-อามิท (ประเทศไทย) จำกัด
กรุงเทพฯ
บ.บริงค์ส(ประเทศไทย) จำกัด
กรุงเทพฯ
บ.ไท ไฮ เอเชีย(ไทยแลนด์) จำกัด
กรุงเทพฯ
บ.โกเลย์ บูเชล(ประเทศไทย) จำกัด
กรุงเทพฯ
บ.สว่าง เอ็กซ์ปอร์ต จำกัด (มหาชน)
กรุงเทพฯ
บ.พรีเมียร์เยมส์ เทรดดิ้ง จำกัด
กรุงเทพฯ
บ.ครีเอทีฟ เจมส์ แอนด์ จิวเวลรี่ จำกัด
กรุงเทพฯ
บ.เอส ที เอส เจมส์ ไทย จำกัด
กรุงเทพฯ
บ.โตเกียว ชินกุ จำกัด จำกัด
กรุงเทพฯ
บ.พรชัยอินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด
กรุงเทพฯ
ที่มา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์, 2545
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ภาวะตลาดภายในประเทศ
ความต้องการของตลาดในประเทศส่วนใหญ่นิยมสินค้าที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ทันสมัย และราคาไม่แพง ดังนั้นผู้ผลิตจึงพยายามพัฒนาผลิตภัณฑ์ทั้งด้านการออกแบบ ราคา และเพิ่มช่องทางการจัดจำหน่ายเพื่อสนองความต้องการในประเทศมากขึ้น เพื่อลดการนำเข้าจากต่างประเทศที่มีอัตราที่สูงในแต่ละปี ขณะเดียวกันได้มีการพัฒนาคุณภาพสินค้าให้มีมาตรฐานตามที่ตลาดภายในประเทศและต่างประเทศต้องการ จึงทำให้ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมพลอยและไข่มุกเข้าใจถึงคุณภาพของผลิตภัณฑ์มากขึ้นกว่าในอดีต และเริ่มมีการรวมกลุ่มการผลิตขึ้นในหลายพื้นที่ ทั้งนี้โดยมีส่วนราชการคือกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมรวมทั้งองค์กรพัฒนาภาคเอกชนในท้องถิ่น(NGO) เข้ามาให้ความช่วยเหลือ ทำให้ผู้ประกอบการผลิตพลอยและไข่มุกมีความมั่นคงมากขึ้น และมีแนวโน้มขยายตัวเพิ่มขึ้นโดยที่ภาวะต่างๆจะผันแปรตามภาวะของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยเป็นหลัก 

อย่างไรก็ตามตลาดภายในประเทศในสินค้าพลอยและไข่มุกส่วนหนึ่งเป็นสินค้าที่มีการนำเข้ามาจากต่างประเทศ โดยมีมูลค่าการนำเข้าสินค้าพลอยและไข่มุกจากต่างประเทศเท่ากับ 4,886.75 และ 4,738.59 ล้านบาท ในปีพ.ศ.2543และ2544 ตามลำดับ และมีการนำเข้าสินค้าพลอยและไข่มุกจากประเทศต่างๆที่สำคัญได้แก่ ประเทศอินเดีย สหรัฐอเมริกา ฮ่องกง สวิตเซอร์แลนด์และเยอรมันเป็นต้น การนำเข้าพลอยและไข่มุกจากต่างประเทศมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นแม้ว่าปี2544จะมีการลดลงของอัตราการขยายตัวแต่อยู่ในสัดส่วนที่ไม่มากนัก โดยมีอัตราการขยายตัวปีพ.ศ. 2543 และ 2544 เท่ากับร้อยละ 21.22 และ -3.03 ตามลำดับ ดังนั้นจึงควรมีการส่งเสริมให้มีการผลิตเพื่อทดแทนการนำเข้าที่ขยายตัวเพิ่มขึ้นและควรรณรงค์ให้คนไทยบริโภคสินค้าภายในประเทศเพื่อลดการสูญเสียเงินตราออกนอกประเทศ
ช่องทางการจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์พลอยและไข่มุกภายในประเทศจะอยู่ตามแหล่งค้า อัญมณีที่สำคัญและแหล่งท่องเที่ยวของประเทศที่สำคัญของไทย รวมไปถึงห้างสรรพสินค้าชั้นนำ โดยราคาในการจำหน่ายจะขึ้นอยู่กับขนาดและความประณีตของตัวผลิตภัณฑ์เนื่องจากเป็นสินค้าที่ราคามักแปรผันตามความสวยงาม สำหรับผู้ประกอบการเจียระไนพลอยส่วนใหญ่รับซื้อพลอยจากแหล่งเจียระไนที่สำคัญ(จังหวัดจันทบุรี ตราด และกาญจนบุรี) คือ พ่อค้าจากกรุงเทพมหานครเป็นหลัก โดยเข้าไปซื้อพลอยมีค่าเหล่านั้นมาเพื่อส่งออกไปจำหน่ายในต่างประเทศเป็นบางส่วน แต่ส่วนใหญ่จะนำมาประกอบตัวเรือนเครื่องประดับต่างๆและจำหน่ายให้กับนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาในประเทศ 

ตารางแสดงมูลค่าการนำเข้าพลอยและไข่มุกของประเทศไทย
ประเทศ 
มูลค่านำเข้า (ล้านบาท) 
สัดส่วน (ร้อยละ) 
 
 
2541
2542
2543
2544
2541
2542
2543
2544
 
รวมทั้งโลก
3,323.72
4,031.27
4,886.75
4,738.59
100.00 
100.00 
100.00 
100.00 
1
อินเดีย
598.67
795.22
752.17
905.62
18.01 
19.73 
15.39 
19.11 
2
สหรัฐอเมริกา
351.49
624.26
779.39
900.64
10.58 
15.49 
15.95 
19.01 
3
ฮ่องกง
442.71
558.18
598.38
705.73
13.32 
13.85 
12.24 
14.89 
4
สวิตเซอร์แลนด์
184.28
155.45
296.19
253.02
5.54 
3.86 
6.06 
5.34 
5
เยอรมัน
209.35
164.97
176.97
187.68
6.30 
4.09 
3.62 
3.96 
6
ประเทศไทย
145.30
166.63
138.42
185.34
4.37 
4.13 
2.83 
3.91 
7
บราซิล
108.92
139.23
300.59
183.71
3.28 
3.45 
6.15 
3.88 
8
แคนาดา
64.59
342.41
266.88
153.53
1.94 
8.49 
5.46 
3.24 
9
ออสเตรเลีย
240.69
241.78
248.04
257.68
7.24 
6.00 
5.08 
5.44 
10
ไนจีเรีย
22.92
35.73
69.52
105.60
0.69 
0.89 
1.42 
2.23 
 
รวม 10 ประเทศ
2,368.89
3,223.85
3,626.57
3,838.55
 
 
 
 
 
ประเทศอื่นๆ
954.83
807.42
1,260.18
900.05
 
 
 
 
 
อัตราการขยายตัว 
-
21.29
21.22
-3.03
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ภาวะตลาดต่างประเทศ
ตลาดสินค้าพลอย (Gems, Precious and Semi Precious Stone) เดิมแหล่งผลิตพลอยสีที่สำคัญของโลกมีอยู่ 5 แห่ง ได้แก่ สหรัฐอเมริกา อเมริกาใต้ พม่า ศรีลังกา และไทย แต่จากการขยายตัวอย่างรวดเร็วของการผลิตและการค้าอัญมณีและเครื่องประดับของไทยจึงมีการใช้วัตถุดิบพลอยไปมากมีผลให้พลอยที่ขุดพบในไทยมีน้อยลงมาก แต่ปัจจุบันไทยยังคงเป็นศูนย์กลางการค้าพลอยที่ใหญ่แห่งหนึ่งของโลกเนื่องจากมีจากความสามารถพิเศษในการหุงหรือเผาพลอยเพื่อเพิ่มคุณภาพของพลอย รวมทั้งฝีมือในการเจียระไนที่เป็นที่ยอมรับของตลาดโลกทั้งนี้ สามารถจำแนกตลาดสินค้าพลอยออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ 

· พลอยเนื้อแข็ง (Precious Stone) ได้แก่ ทับทิม ไพลิน เป็นต้น 

· พลอยเนื้ออ่อน (Semi Precious Stone) ได้แก่ เพทาย โกเมน เป็นต้น 

ตลาดสินค้าไข่มุก (Pearl) สามารถแบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ 

· มุก Akoya (Akoya Pearls) เป็นมุกที่มีการซื้อขายมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 80 ของมูลค่าซื้อขายมุกทุกชนิดรวมกัน และยังเป็นมุกเลี้ยงชนิดแรกที่ผลิตได้ในโลก ญี่ปุ่นเป็นศูนย์กลางการผลิตและการค้ามุกของโลก แต่ในช่วง 10 ปีที่ผ่านมานี้ จีนขยายการผลิตมุก Akoya และมุกน้ำจืด โดยมีการพัฒนาคุณภาพและขนาดของเม็ด อันทำให้ฮ่องกงกลายเป็นศูนย์กลางการค้ามุกของโลกอีกแห่งหนึ่ง 

· มุก South Sea (South Sea Pearls) เป็นมุกที่มีราคาต่อหน่วยสูงสุด ปัจจุบันออสเตรเลียเป็นผู้ผลิตรายใหญ่ที่สุดโดยผลิตได้ปีละ 1.3 ตัน รองลงไปได้แก่ อินโดนีเซียและฟิลิปปินส์ 

· มุกน้ำจืด (Freshwater Pearls) จีนเป็นผู้ผลิตมุกน้ำจืดรายใหญ่ของโลกโดยความต้องการมุกดังกล่าวมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น แต่ปัญหาหลักของการผลิตและการค้ามุกน้ำจืด คือ ผู้ผลิตของจีนไม่ได้ควบคุมการผลิตทำให้ราคามุกน้ำจืดมีแนวโน้มลดลงเพราะมีปริมาณการผลิตมากเกินความต้องการ อย่างไรก็ตามมุกน้ำจืดของจีนได้มีการพัฒนาให้มีรูปร่างกลมและขนาดใหญ่ขึ้น จึงทำให้มุกน้ำจืดที่มีคุณภาพดีและขนาดใหญ่มีราคาสูงขึ้น 

การแข่งขันของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในตลาดต่างประเทศแบ่งเป็น 3 ระดับคือ 

· ตลาดระดับบน (สินค้ามีคุณภาพดี และราคาแพง) ไทยยังเป็นรองประเทศอิตาลีและฮ่องกง 
เนื่องจากประเทศดังกล่าวมีข้อได้เปรียบด้านเทคโนโลยีการผลิต การออกแบบ และการทำตัวเรือน 

· ตลาดระดับกลาง (สินค้ามีคุณภาพพอสมควร และมีราคาปานกลาง) เป็นตลาดซึ่งไทยมีจุดแข็งในด้านฝีมือและความประณีตในการเจียระไน นอกจากนี้ค่าแรงงานยังต่ำกว่าประเทศที่พัฒนาแล้ว 

· ตลาดระดับล่าง (สินค้ามีคุณภาพค่อนข้างต่ำ และราคาถูก) ผลิตภัณฑ์จากจีน อินเดีย และศรีลังกา มีบทบาทมากขึ้นในตลาดระดับนี้ เนื่องจากมีค่าจ้างแรงงานต่ำกว่าไทยและประเทศพัฒนาแล้วมาก ทำให้ฐานการผลิตถูกย้ายไปสู่ประเทศดังกล่าวข้างต้น ดังนั้นผู้ผลิตไทยจะต้องพัฒนารูปแบบเพื่อเข้าสู่ตลาดระดับกลางให้มากขึ้น 

ประเทศไทยมีการส่งออกสินค้าพลอยและไข่มุกไปยังตลาดโลกคิดเป็นมูลค่า 9,475.14 และ 9,015.61 ล้านบาท ในปี พ.ศ. 2543 และ 2544 ซึ่งมีอัตราการขยายตัวในการส่งออกของปีพ.ศ. 2543และ 2544 เท่ากับ 3.73และ -4.85 ตามลำดับ โดยมีตลาดส่งออกสินค้าพลอยและไข่มุกที่สำคัญของประเทศไทย ดังต่อไปนี้ 

· ประเทศสหรัฐอเมริกา โดยมีมูลค่าส่งออกพลอยและไข่มุกจากประเทศไทยไปประเทศสหรัฐอเมริกาเท่ากับ 3,176.83 และ 2,695.03 ล้านบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 33.53 และ 29.89 ของมูลค่าการส่งออกพลอยและไข่มุกของประเทศไทยในปีพ.ศ.2543 และ 2544 ตามลำดับ 

· ญี่ปุ่น โดยมีมูลค่าส่งออกพลอยและไข่มุกจากประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่นเท่ากับ 2,031.56 และ 1,777.49 ล้านบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 21.44 และ 19.72 ของมูลค่าการส่งออกพลอยและไข่มุกของประเทศไทยในปีพ.ศ.2543 และ 2544 ตามลำดับ 

· ฮ่องกง โดยมีมูลค่าส่งออกพลอยและไข่มุกจากประเทศไทยไปฮ่องกงเท่ากับ 805.40 และ 957.93 ล้านบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 8.50 และ 10.63 ของมูลค่าการส่งออกพลอยและไข่มุกของประเทศไทยในปีพ.ศ.2543 และ 2544 ตามลำดับ 

· สวิตเซอร์แลนด์ โดยมีมูลค่าส่งออกพลอยและไข่มุกจากประเทศไทยไปประเทศสวิตเซอร์แลนด์เท่ากับ 831.01 และ 759.18 ล้านบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 8.77 และ 8.42 ของมูลค่าการส่งออกพลอยและไข่มุกของประเทศไทยในปีพ.ศ.2543 และ 2544 ตามลำดับ 

· อินเดียโดยมีมูลค่าส่งออกพลอยและไข่มุกจากประเทศไทยไปอินเดียเท่ากับ 594.51 และ 486.09 ล้านบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 6.27 และ 5.39 ของมูลค่าการส่งออกพลอยและไข่มุกของประเทศไทยในปีพ.ศ.2543 และ 2544 ตามลำดับ 

ประเทศไทยสามารถแข่งขันกับประเทศต่างได้ในสินค้าพลอยและไข่มุกในตลาดระดับกลาง สินค้ามีคุณภาพพอสมควรและมีราคาปานกลาง ซึ่งเป็นตลาดที่ประเทศไทยมีจุดแข็งในด้านฝีมือและความประณีตในการเจียระไน นอกจากนี้ค่าแรงงานยังต่ำกว่าประเทศที่พัฒนาแล้ว ทำให้ต่างชาติยอมรับกับฝีมือการเผาพลอยหรือหุงพลอยและการเจียระไนพลอยของประเทศไทยจนเป็นที่ชื่นชอบจากต่างประเทศ แต่ประเทศไทยก็ไม่สามารถแข่งขันกับสินค้าในตลาดระดับล่างได้เนื่องจากผลิตภัณฑ์จากประเทศจีน อินเดีย และศรีลังกา มีบทบาทมากขึ้นในตลาดระดับนี้ เนื่องจากมีค่าจ้างแรงงานต่ำกว่าไทยและประเทศพัฒนาแล้วมาก ทำให้ฐานการผลิตถูกย้ายไปสู่ประเทศดังกล่าวข้างต้น ดังนั้นผู้ผลิตไทยควรพัฒนารูปแบบเพื่อเข้าสู่ตลาดระดับกลางและสูงให้มากขึ้น

ตารางแสดงมูลค่าการส่งออกพลอยและไข่มุกของประเทศไทย
ประเทศ 
มูลค่าส่งออก (ล้านบาท) 
สัดส่วน (ร้อยละ) 
 
 
2541
2542
2543
2544
2541
2542
2543
2544
 
รวมทั้งโลก
9,320.40
9,134.83
9,475.14
9,015.61
100.00 
100.00 
100.00 
100.00 
1
สหรัฐอเมริกา
3,502.61
2,902.95
3,176.83
2,695.03
37.58 
31.78 
33.53 
29.89 
2
ญี่ปุ่น
1,713.06
2,241.62
2,031.56
1,777.49
18.38 
24.54 
21.44 
19.72 
3
ฮ่องกง
632.80
1,123.34
805.40
957.93
6.79 
12.30 
8.50 
10.63 
4
สวิตเซอร์แลนด์
949.74
624.73
831.01
759.18
10.19 
6.84 
8.77 
8.42 
5
อินเดีย
195.90
358.45
594.51
486.09
2.10 
3.92 
6.27 
5.39 
6
ฝรั่งเศส
399.35
286.78
312.39
351.94
4.28 
3.14 
3.30 
3.90 
7
อิตาลี
236.12
289.08
387.51
349.46
2.53 
3.16 
4.09 
3.88 
8
สหราชอาณาจักร
320.61
260.73
223.23
228.84
3.44 
2.85 
2.36 
2.54 
9
เยอรมัน
364.56
218.16
196.91
211.44
3.91 
2.39 
2.08 
2.35 
10
หมู่เกาะ เคย์แมน
0.00
0.00
0.00
190.63
- 
- 
- 
2.11 
 
รวม 10 ประเทศ
8,314.75
8,305.82
8,559.36
8,008.04
 
 
 
 
 
ประเทศอื่นๆ
1,005.66
829.01
915.78
1,007.57
 
 
 
 
 
อัตราการขยายตัว 
-
-1.99
3.73
-4.85
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สินค้าพลอยและไข่มุกเป็นอัญมณีประเภทหนึ่งซึ่งจัดเป็นสินค้าฟุ่มเฟือยที่มีมูลค่าสูง ผู้ซื้อสินค้าเหล่านี้มักเป็นผู้ซื้อที่มีกำลังซื้อสูง ความต้องการของสินค้าประเภทนี้จึงมีแนวโน้มที่จะขยายตัวหรือหดตัวตามภาวะเศรษฐกิจทั้งภายในและต่างประเทศ ดังนั้นแนวโน้มของตลาดผลิตภัณฑ์พลอยและไข่มุกภายในประเทศในอนาคตยังคงทรงตัวเนื่องจากภาวะเศรษฐกิจภายในประเทศยังคงทรงตัวทำให้กำลังซื้อของผู้บริโภคในสินค้าฟุ่มเฟือยมีน้อยและผู้บริโภคมีความรอบคอบในการใช้จ่ายมากขึ้น แต่คาดว่าในอนาคตเมื่อภาวะเศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้นภาวะตลาดผลิตภัณฑ์พลอยและไข่มุกภายในประเทศก็จะมีแนวโน้มปรับตัวในทางที่ดีขึ้นเช่นกัน แต่ประเทศไทยยังคงมีการนำเข้าสินค้าพลอยและไข่มุกจากต่างประเทศอีกมาก ซึ่งมีแนวโน้มที่จะเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยมีอัตราการขยายตัวการนำเข้าสินค้าพลอยและไข่มุกจากต่างประเทศ เท่ากับร้อยละ 21.22 และ -3.03 ในปีพ.ศ.2543และ2544 ตามลำดับ ซึ่งถ้ามีการพัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการให้ทำการผลิตสินค้าพลอยและไข่มุกให้มีคุณภาพและตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคภายในประเทศก็จะทำให้เป็นการลดการนำเข้าจากต่างประเทศได้ทางหนึ่ง
ตลาดส่งออกสินค้าพลอยและไข่มุกในอนาคตมีแนวโน้มทรงตัวเนื่องจากมีการขยายตัวการส่งออกมาเพิ่มขึ้นและลดลงไม่มากตั้งแต่ปีพ.ศ.2542 ถึง 2544 โดยมีอัตราการขยายตัวเท่ากับ -1.99, 3.73 และ -4.85 ตามลำดับ ดังนั้นการเจริญเติบโตของตลาดพลอยและไข่มุกจึงขึ้นอยู่กับการพัฒนารูปแบบของสินค้าให้ตรงตามความต้องการของตลาดมากขึ้นและควรจะมีการเพิ่มตลาดใหม่ๆเพื่อลดความเสี่ยงทางการตลาดและเป็นการขยายฐานการตลาดสินค้าพลอยและไข่มุกในต่างประเทศ โดยแนวโน้มในอนาคตของประเทศไทยในตลาดต่างประเทศของผลิตภัณฑ์พลอยและไข่มุกที่มีแนวโน้มดี คือ สหรัฐอเมริกา และญี่ปุ่น สำหรับตลาดใหม่ได้แก่ ประเทศแถบลาตินอเมริกา และตะวันออกกลาง ทั้งนี้ประเทศคู่แข่งในสินค้าพลอยและไข่มุกของไทย คือ ประเทศจีน อินเดีย และอินโดนีเซีย ซึ่งมีบทบาทในตลาดระดับล่างมากขึ้น ดังนั้นผู้ผลิตพลอยและไข่มุกไทยจะต้องพัฒนารูปแบบเพื่อเข้าสู่ตลาดระดับกลางและสูงให้เพิ่มขึ้น
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ปัญหาและอุปสรรค
1.
ช่างฝีมือและบุคลากรที่มีความชำนาญเฉพาะด้านในอุตสาหกรรมพลอยและไข่มุกยังมีไม่เพียงพอ 

2.
การพัฒนารูปแบบอัญมณีและเครื่องประดับที่ออกแบบโดยคนไทย หรือใช้ Brand Name ของไทยยังมีไม่เพียงพอ 

3.
ขาดการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิต การเจียระไน การตกแต่งเพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์
4.
ขาดการเชื่อมโยงอุตสาหกรรมทั้งระบบ เนื่องจากอุตสาหกรรมสนับสนุนในขั้นตอนต่างๆเช่นด้านการผลิตและการตลาดยังไม่เข้มแข็ง
5.
ผู้ประกอบการส่วนใหญ่เป็น SMEs ขาดทักษะในการบริหารทั้งในด้านการผลิต การบริหารและด้านการตลาด 

ข้อเสนอแนะ
ประเทศไทยในฐานะที่เป็นแหล่งผลิตพลอยและไข่มุกที่สำคัญแห่งหนึ่งของโลก แต่จากการขยายตัวของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ประกอบกับวัตถุดิบที่ใช้บางชนิดไม่สามารถจัดหาได้ในประเทศ จึงจำเป็นต้องนำเข้าวัตถุดิบจากต่างประเทศ ได้แก่ เพชร ทองคำ พลอย และเงิน โดยตลาดนำเข้าสำคัญ คือ อิสราเอล อินเดีย เบลเยี่ยม สวิตเซอร์แลนด์ และออสเตรเลียเป็นที่น่าสังเกตว่าแม้มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับจะมีมูลค่าการส่งออกสูง แต่มูลค่าการนำเข้าก็สูงเช่นกัน ฉะนั้นเพื่อกระจายความเสี่ยงที่อาจจะเกิดขึ้นกับอุตสาหกรรมนี้ในอนาคตจึงควรมีกลยุทธ์ในการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันดังนี้(กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์, 2544) 

1.)
พัฒนาฝีมือแรงงานและมีการพัฒนารูปแบบการเจียระไนให้มีความหลากหลายมากขึ้น
2.)
พัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันทั้งในการผลิต ออกแบบและการบริหารการจัดการ
3.)
พัฒนาเป็นศูนย์กลางการค้าอัญมณีและเครื่องประดับของโลก
4.)
สำรวจและจัดหาวัตถุดิบจากต่างประเทศในปริมาณที่เพียงพอต่อการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับ
5.)
พัฒนาเทคโนโลยีในการผลิตเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่สินค้าเครื่องประดับ และสร้างความเชื่อมั่นในคุณภาพสินค้า
6.)
พัฒนาความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการสร้างตราสินค้าให้ผู้ประกอบการ
7.)
พัฒนาบุคลากรด้านการออกแบบให้สามารถสร้างสรรค์ผลงานอย่างมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว
8.)
พัฒนาบุคลากรในธุรกิจให้มีความสามารถรองรับการขยายตัวของธุรกิจได้อย่างมีประสิทธิภาพ ทั้งในการผลิต ออกแบบ ตลอดจนการบริหารการจัดการ
9.)
ขยายตลาดใหม่ๆโดยการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า การจัดคณะผู้แทนการค้า และพัฒนาการซื้อขายสินค้าผ่าน E-commerce

10.)
ศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลสินค้าทั้งภายในประเทศและตลาดต่างประเทศ รวมทั้งวิเคราะห์อุปสงค์และโอกาสการเจาะตลาดที่มีศักยภาพ
11.) ปรับปรุงกลไก หลักเกณฑ์ และเงื่อนไขด้านภาษี ให้มีผลในทางปฏิบัติ โดยเฉพาะการยกเว้นภาษีมูลค่าเพิ่ม
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มาตรการของกระทรวงอุตสาหกรรมในการเพิ่มศักยภาพในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมีดังนี้
1. 
จัดทำแผนปรับโครงสร้างอุตสาหกรรม เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันให้สูงขึ้น 

2. 
สำรวจแหล่งแร่รัตนชาติ 

3. 
ศึกษาและวิจัยถึงสถานการณ์และแนวโน้มการผลิตทรัพยากรแร่ที่ใช้เป็นวัตถุดิบของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 

4. 
วิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีเพื่อเพิ่มคุณภาพแร่รัตนชาติ 

5. 
จัดฝึกอบรมเพื่อพัฒนาบุคลากรในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
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1) ชื่อหน่วยงาน 
ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 9 
เบอร์โทรศัพท์
038-784064-7
บทบาท
เป็นแกนกลางในการส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมขนาดกลางและขนาดย่อม ใน พื้นที่รับผิดชอบ 9 จังหวัด ได้แก่ จังหวัดชลบุรี สมุทรปราการ ระยอง จันทบุรี ตราด ฉะเชิงเทรา  ปราจีนบุรี นครนายก และจังหวัดสระแก้วโดยร่วมมือและให้การสนับสนุนการดำเนินงานขององค์กรทั้งภาครัฐและเอกชน
2) ชื่อหน่วยงาน 
สมาคมผู้ค้าอัญมณีไทยและเครื่องประดับ
เบอร์โทรศัพท์ 
02-2675233-8 
3) ชื่อหน่วยงาน 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ที่อยู่ 
ส่วนบริหารเงินทุน สำนักพัฒนาอุตสาหกรรมในครอบครัวและหัตถกรรมไทย 
อาคารกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (ชั้น 4) ในบริเวณกระทรวง อุตสาหกรรม 
ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี กทม. 

เบอร์โทรศัพท์ 
(02) 2488098, 2024475-6, 2450140 โทรสาร 
บทบาท 
เพื่อให้ความช่วยเหลือราษฎรและกลุ่มผู้ประกอบอาชีพอุตสาหกรรมในครอบครัว
และตามระเบียบกระทรวงอุตสาหกรรมว่าด้วยเงินทุนหมุนเวียนเพื่อ
การส่งเสริมอาชีพอุตสาหกรรมในครอบครัว 
Website
http://www.dip.go.th 
4) ชื่อหน่วยงาน 
ธนาคารเพื่อการส่งออกและนำเข้าแห่งประเทศไทย 
เบอร์โทรศัพท์ 
0-2617-2280 271-3700, 617-2111, 278-0047
โทรสาร 
0-2271-3204 
บทบาท 
ให้บริการทางการเงินเพื่อสนับสนุนผู้ส่งออก และนักลงทุนไทยที่ไปลงทุนในต่าง ประเทศ 
อีเมล์ 
info@exim.go.th 
Website 
http://www.exim.go.th/ 
5) ชื่อหน่วยงาน 
บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมขนาดย่อม (บอย.)
เบอร์โทรศัพท์ 
0-2201-3700-10
โทรสาร 
0-2201-3723 - 24 
บทบาท 
ให้การสนับสนุนอุตสาหกรรมและธุรกิจ SMEs บริการ ให้บริการเงินกู้แก่
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs)ที่ลงทุนในสินทรัพย์ถาวร 
ไม่เกิน 100 ล้านบาท 
อีเมล์ 
sifc@sifc.co.th 
Website 
http://www.sifc.co.th/index.asp 
6) ชื่อหน่วยงาน 
บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย
เบอร์โทรศัพท์ 
0-2253-7111, 253-9666
โทรสาร 
0-2253-9677
บทบาท 
ให้ความช่วยเหลือทางการเงินแก่กิจการอุตสาหกรรมภาคเอกชนตั้งแต่เริ่มโครงการ
จนกระทั่งกิจการเจริญเติบโตขึ้นอย่างมั่นคงโดยมุ่งเน้นอุตสาหกรรมที่
ช่วยพัฒนาประเทศและอุตสาหกรรมที่สอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาล 
อีเมล์
info@ifct.co.th 
Website 
http://www.ifct.co.th
7) ชื่อหน่วยงาน 
กรมส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์ 
เบอร์โทรศัพท์ 
0-2511-5066-77, 512-0093-0104
โทรสาร 
0-2512-1079, 513-1917 
บทบาท 
ส่งเสริมผู้ประกอบการผลิตและผู้ส่งออกให้สามารถใช้ศักยภาพการผลิตและ
การตลาดได้อย่างเต็มที่ เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของสินค้าไทย
ในตลาดโลก เสริมสร้างภาพลักษณ์และค่านิยมสินค้าไทยทั้งในและต่างประเทศ
รวมทั้งมุ่งส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นที่รู้จักในฐานะของศูนย์กลางการผลิต 
การค้าและการแสดงสินค้าระดับนานาชาติ 
Website 
http://www.depthai.go.th/
