ผลิตภัณฑ์สินค้าจากไม้ยางพารา ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์
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ไม้ยางพาราเป็นต้นไม้ที่มีการปลูกในประเทศไทยเป็นระยะเวลากว่า 100 ปี โดยช่วงก่อนปี 2500 ไม้ยางพารายังไม่ได้รับความนิยมนำมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆหรือแม้แต่มาทำเป็นลังไม้ เนื่องจากเมื่อนำไม้มาเลื่อยแล้วจะมีขุย รวมกับน้ำยางทำให้เลื่อยติดขัด จึงต้องใช้เลื่อยขนาดใหญ่ที่กำลังมากเท่านั้น เนื่องจากช่วงดังกล่าวยังไม่มีเครื่องมือที่มีคุณภาพเพียงพอ นอกจากนี้เนื้อไม้ยางพารายังมีมอดกัดกินได้ง่าย จึงไม่นิยมในการนำไปใช้งาน ต่อมาได้มีการพัฒนาและปรับปรุงขั้นตอนการแปรรูปไม้ยางพารา โดยการใช้น้ำยาอาบหรืออัดน้ำยาด้วยแรงดัน เพื่อให้น้ำยาแทรกตัวไปบนเนื้อไม้ได้อย่างทั่วถึง แล้วจึงนำเข้าสู่กระบวนการอบแห้ง จึงทำให้คุณภาพไม้ยางพารามีคุณภาพดีขึ้นและสามารถนำไปผลิตสินค้าต่างๆที่ทำจากไม้ยางพาราจนเป็นที่ยอมรับโดยเฉพาะอุตสาหกรรมเครื่องเรือนซึ่งได้มีการพัฒนาเปลี่ยนแปลงโครงสร้างการผลิต เป็นอย่างมากในช่วงระยะเวลา 30 ปีที่ผ่านมา แต่นับตั้งแต่รัฐบาลได้ออกพระราชกำหนดปิดป่าสัมปทานทั่วประเทศ เมื่อวันที่ 15 มกราคม 2532 เป็นต้นมา ส่งผลกระทบทำให้เกิดการขาดแคลนวัตถุดิบ ผู้ประกอบธุรกิจต้องพึ่งพาการนำเข้าไม้เนื้อแข็งบางชนิดจากต่างประเทศ เพื่อนำมาผลิตเครื่องเรือน ชิ้นส่วนอุปกรณ์ เครื่องใช้ภายในบ้าน และงานก่อสร้าง เป็นต้น ซึ่งเป็นการเพิ่มต้นทุนการผลิตทำให้ขีดความสามารถในการแข่งขันลดลง 

นอกจากนี้อุตสาหกรรมเครื่องเรือนไม้ได้เปลี่ยนวัตถุดิบจากไม้เนื้อแข็งเป็นไม้ยางพาราในประเทศไทยที่มีวัตถุดิบไม้ยางพารา(ซึ่งส่วนใหญ่จะอยู่ทางภาคใต้ ประมาณ 2-3 ล้านไร่และทางภาคตะวันออกประมาณ 1 ล้านไร่)จากการผลิตที่ใช้เทคโนโลยีและการออกแบบอย่างง่ายมาเป็นการใช้เทคโนโลยีที่นำเข้าจากต่างประเทศ และจากการผลิตเครื่องเรือนไม้สำเร็จรูปเป็นการผลิตเครื่องเรือนไม้ชนิดถอดประกอบได้ในลักษณะโรงงาน อุตสาหกรรมขนาดใหญ่ นอกจากนี้ตลอดช่วงภาวะวิกฤตทางเศรษฐกิจตั้งแต่กลางปี 2540-2543 อุตสาหกรรมนี้สามารถสร้างรายได้ให้ประเทศปีละไม่ต่ำกว่า 1,000 ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยมีอัตราการขยายตัวของมูลค่าการ ส่งออกโดยเฉลี่ยประมาณร้อยละ 12 ซึ่งถือว่าเป็นสินค้าที่มีความสำคัญต่อประเทศไทย 

ปัจจุบันผลิตภัณฑ์จากไม้ได้รับความนิยมมากทั้งในประเทศและต่างประเทศ เนื่องจากผลิตภัณฑ์ประเภทนี้มีการออกแบบและพัฒนารูปแบบโดยเน้นความสวยงามเป็นหลัก ซึ่งรวมทั้งผลิตภัณฑ์ที่ทำมาจากไม้ยางพาราซึ่งเป็นที่นิยมของตลาดในประเทศและต่างประเทศได้แก่ วัสดุอุปกรณ์ตกแต่งบ้านรวม เช่น เครื่องเรือน ที่แขวนผ้า วัสดุการก่อสร้าง และกรอบรูปไม้ 

รายละเอียดทางด้านการตลาดทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ ปัญหา อุปสรรคและข้อเสนอแนะในการประกอบกิจการ รวมทั้งนโยบายรัฐบาลที่ให้การสนับสนุนและให้คำปรึกษาในการลงทุนในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์) มีดังต่อไปนี้ 
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ปัจจุบันผู้ประกอบการภายในประเทศไทยในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์) มีจำนวนทั้งสิ้น 334 ราย แบ่งเป็นผู้ประกอบการขนาดใหญ่จำนวน 16 ราย ผู้ประกอบการขนาดกลางจำนวน 64 ราย และผู้ประกอบการขนาดเล็กจำนวน 254 ราย (ข้อมูลจากกรมโรงงาน ณ. เดือนมีนาคม 2545) ส่วนผู้ประกอบการระดับท้องถิ่นในโครงการหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์มีจำนวน 1 ราย (ข้อมูลจาก WWW.THAITAMBON.COM) ด้านผู้นำเข้าและผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)ไม่สามารถจำแนกได้ด้วยข้อจำกัดของฐานข้อมูลของกรมศุลกากรไม่ได้แยกรหัส HS ตามประเภทของวัตถุดิบไม้ที่ใช้ในการผลิตและส่งออกไปหรือนำเข้ามา 

ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)เป็นผู้ประกอบการที่อยู่ภายในเขตความรับผิดชอบของศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 9 เป็นจำนวนทั้งสิ้น 30 รายหรือคิดเป็นร้อยละ 8.98 ของผู้ประกอบการทั้งประเทศโดยเป็นผู้ประกอบการขนาดกลาง 24 ราย และผู้ประกอบการรายย่อยจำนวน 6 ราย
ผู้ผลิตและผู้นำตลาดผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา ของไทยนั้นได้แก่ บริษัท เอส ที เอ พารา พลายวู้ด จำกัด จังหวัดสงขลา มีทุนจดทะเบียน 863,775,000 บาท บริษัท สยามริโซ ผลิตภัณฑ์ไม้ จำกัด จังหวัดสุราษฎร์ธานี มีทุนจดทะเบียน 585,000,000 บาท บริษัท พังงาพาราวู้ดอินดัสทรีส์ จำกัด จังหวัดพังงา มีทุนจดทะเบียน 400,000,000 บาท บริษัท ไพโอเนียร์วู้ดอินดัสตรี จำกัด จังหวัดนครศรีธรรมราช มีทุนจดทะเบียน 272,000,000 บาท บริษัท แฟนซีวู้ดอินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด จังหวัดสุราษฎร์ธานี มีทุนจดทะเบียน 230,300,000บาท และบริษัท ด๊อกเตอร์วู้ด จำกัด จังหวัดปทุมธานี มีทุนจดทะเบียน 200,000,000 บาท 

ผู้ผลิตและผู้นำตลาดที่อยู่ในภาค 9 คือ บริษัท ดูโรสปาน จำกัด จังหวัดฉะเชิงเทรา มีทุนจดทะเบียน 1,087,800,000 บาท บริษัท ดรากอนไทย ลัมเบอร์ จำกัด จังหวัดสมุทรปราการ มีทุนจดทะเบียน 232,469,964 บาท บริษัท เซ้าท์อีสท์วู้ด จำกัด จังหวัดระยอง มีทุนจดทะเบียน 186,000,000 บาท บริษัท ยูนิคดีไซน์ จำกัด จังหวัดฉะเชิงเทรา มีทุนจดทะเบียน 128,000,000 และบริษัท โพเดียมโฮลดิ้ง กรุ๊ป จำกัด จังหวัดชลบุรี มีทุน จดทะเบียน 126,667,060 รายละเอียดผู้ประกอบการที่สำคัญมีดังต่อไปนี้ 


ตารางแสดงผู้ประกอบการที่สำคัญในผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพาราของประเทศไทย
รายชื่อผู้ประกอบการ
สถานที่ตั้ง
ทุนจดทะเบียน (บาท)
บริษัท ดูโรสปาน จำกัด 
ฉะเชิงเทรา 
1,087,800,000
บริษัท เอส ที เอ พารา พลายวู้ด จำกัด 
สงขลา
863,775,000
บริษัท สยามริโซ ผลิตภัณฑ์ไม้ จำกัด 
สุราษฎร์ธานี 
585,000,000
บริษัท พังงาพาราวู้ดอินดัสทรีส์ จำกัด 
พังงา 
400,000,000
บริษัท ไพโอเนียร์วู้ดอินดัสตรี จำกัด 
นครศรีธรรมราช 
272,000,000
บริษัท ดรากอนไทย ลัมเบอร์ จำกัด 
สมุทรปราการ 
232,469,964
บริษัท แฟนซีวู้ดอินเตอร์เนชั่นแนล จำกัด 
สุราษฎร์ธานี 
230,300,000
บริษัท ด๊อกเตอร์วู้ด จำกัด
ปทุมธานี 
200,000,000
บริษัท เซ้าท์อีสท์วู้ด จำกัด 
ระยอง 
186,000,000
บริษัท ซันพาราเทค จำกัด 
สุราษฎร์ธานี 
173,134,000
บริษัท เขามหาชัยพาราวู้ด จำกัด 
นครศรีธรรมราช 
135,800,800
บริษัท ยูนิคดีไซน์ จำกัด 
ฉะเชิงเทรา 
128,000,000
บริษัท โพเดียมโฮลดิ้ง กรุ๊ป จำกัด 
ชลบุรี 
126,667,060
บริษัท ชำนิเฟอร์นิเจอร์ จำกัด 
กรุงเทพมหานคร 
116,000,000
บริษัท เค.ที.ไทยโลคอลโพรดัคส์ จำกัด 
ฉะเชิงเทรา 
106,000,000
บริษัท ซีนิท พาราวู้ด จำกัด
สุราษฎร์ธานี 
94,500,000
บริษัท เซ้าเทอร์นพาราวูด จำกัด 
สงขลา
93,000,000
บริษัท บ้านส้องพาราวู้ด จำกัด 
สุราษฎร์ธานี 
85,700,000
บริษัท ไทยมารูนิลัมเบอร์ จำกัด 
สงขลา 
84,255,000
บริษัท ทุ่งสงเฟอร์นิเจอร์ จำกัด
นครศรีธรรมราช 
83,700,000
บริษัท สยามพาราวูด จำกัด
สงขลา 
80,000,000
ที่มา : กรมทะเบียนโรงงานอุตสาหกรรม, 2545
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ตลาดผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารามีอนาคตที่ดีเป็นผลมาจากพฤติกรรมผู้บริโภคทั้งในประเทศและ ต่างประเทศกำลังนิยมผลิตภัณฑ์ที่ทำจากไม้แทนผลิตภัณฑ์ที่ทำมาจากวัสดุอื่นๆเพิ่มมากขึ้น ประกอบกับการนิยมใช้ไม้ยางพารามากขึ้นเพราะมีราคาถูกกว่าไม้ประเภทอื่นๆมาก และเนื้อไม้ยางพารามีสีขาว มีลวดลายสวยงามดูเป็นธรรมชาติและสามารถตกแต่งย้อมสีได้ตามต้องการ นอกจากนี้ผลิตภัณฑ์สินค้าที่ทำจากไม้ยางพารายังสามารถตอบสนองความต้องการของตลาดในระยะยาวด้วยพื้นฐานทางการผลิตที่ดีมีวัตถุดิบในประเทศประกอบกับการใช้แรงงานฝีมือและนักออกแบบมืออาชีพในประเทศเป็นหลัก อย่างไรก็ดีภาวะการแข่งขันทางการตลาดของสินค้าประเภทนี้ก็อยู่ในภาวะที่รุนแรง มีสาเหตุมาจากการรณรงค์การผลิตสินค้าจากไม้มากขึ้นทั่วประเทศ โดยคู่แข่งทางการตลาดที่สำคัญในประเทศในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา คือ กลุ่ม ผู้ประกอบจากผลิตภัณฑ์ไม้ ประเภทไม้สัก ไม้กระปู่ ไม้เต็ง ไม้เนื้อแข็ง และผู้ประกอบการที่ดำเนินธุรกิจจากผลิตภัณฑ์จากโลหะ และผู้ประกอบการที่ดำเนินธุรกิจด้านผลิตภัณฑ์จากพลาสติก เป็นต้น 

เนื่องจากจังหวัดภายในเขตศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 9 ครอบคลุม จังหวัดชลบุรี จังหวัดระยอง จังหวัดจันทบุรี จังหวัดตราด จังหวัดสมุทรปราการ จังหวัดสระแก้ว จังหวัดปราจีนบุรี จังหวัดนครนายก และจังหวัดฉะเชิงเทรา มีความพร้อมทางด้านวัตถุดิบไม้ยางพาราที่ใช้ในการผลิตผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา จึงควรให้มีการสนับสนุนการลงทุนในการผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่าให้กับไม้ยางพาราและเพื่อเป็นการใช้วัตถุดิบที่มาจากธรรมชาติให้เกิดประโยชน์ที่สุด รวมทั้งเป็นการส่งเสริมการสร้างรายได้ให้กับ ผู้ประกอบการที่สนใจ 

ช่องทางการจำหน่ายในปัจจุบันสามารถผลิตและจำหน่ายผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพาราในลักษณะกรอบรูป โคมไฟ หรือผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและอื่นๆ โดยจำหน่ายอยู่ในแหล่งท่องเที่ยวทั้งกลางวันและกลางคืน เช่น ถนนสีลม ห้างสรรพสินค้าทั่วไป รวมไปถึงการจำหน่าย ณ. ตำบล อำเภอ จังหวัด ให้ส่งเสริมการผลิตผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพาราตามชุมชน แม้ว่าปัจจุบันลักษณะของผลิตภัณฑ์ยังมีปริมาณน้อย เมื่อเทียบกับวัสดุหรือผลิตภัณฑ์ไม้ประเภทอื่น ๆ แต่คาดว่า หากผู้ผลิตมีการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ เช่น อุปกรณ์และวัสดุตกแต่งบ้านให้ทันสมัยคาดว่าตลาดส่วนนี้ยังมีความต้องการสูง 

ภาวะตลาดต่างประเทศ
เนื่องจากไม่มีการจำแนกรหัสฮาร์โมไนซ์ (HS) ของสินค้าผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)โดยตรง ดังนั้นการวิเคราะห์ตลาดต่างประเทศจึงเป็นการใช้ข้อมูลของผลิตภัณฑ์จากไม้ (ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์) ซึ่งผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)รวมอยู่ในหมวดนี้ด้วย โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

ประเทศไทยมีการส่งออกผลิตภัณฑ์จากไม้(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)ไปยังตลาดโลกคิดเป็นมูลค่า 23,377.80 และ 25,509.80 ล้านบาท ในปี พ.ศ. 2543 และ 2544 ซึ่งมีอัตราการขยายตัวในการส่งออกของปีพ.ศ. 2543และ 2544 เท่ากับ 19.63 และ 9.12 ตามลำดับ โดยมีตลาดส่งออกผลิตภัณฑ์จากไม้(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)ที่สำคัญของประเทศไทย ดังต่อไปนี้ 

· ประเทศสหรัฐอเมริกาโดยมีมูลค่าส่งออกผลิตภัณฑ์จากไม้(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)จากประเทศไทยไปประเทศสหรัฐอเมริกาเท่ากับ 6,603.30 และ 6,264.20 ล้านบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 28.25 และ 24.56 ของมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์จากไม้(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)ของประเทศไทยในปีพ.ศ.2543 และ 2544 ตามลำดับ
· ญี่ปุ่นโดยมีมูลค่าส่งออกผลิตภัณฑ์จากไม้(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)จากประเทศไทยไปญี่ปุ่นเท่ากับ 3,569.10 และ 4,292.10 ล้านบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 15.27 และ 16.83 ของมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์จากไม้(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)ของประเทศไทยในปีพ.ศ.2543 และ 2544 ตามลำดับ
· ฮ่องกงโดยมีมูลค่าส่งออกผลิตภัณฑ์จากไม้(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)จากประเทศไทยไปฮ่องกงเท่ากับ 2,282.40 และ 2,070.70 ล้านบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 9.76 และ 8.12 ของมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์จากไม้(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)ของประเทศไทยในปีพ.ศ.2543 และ 2544 ตามลำดับ
· จีน โดยมีมูลค่าส่งออกผลิตภัณฑ์จากไม้(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)จากประเทศไทยไปประเทศจีนเท่ากับ 1,042.00 และ 1,999.50 ล้านบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 4.46 และ 7.84 ของมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์จากไม้(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)ของประเทศไทยในปีพ.ศ.2543 และ 2544 ตามลำดับ
· เกาหลีใต้ โดยมีมูลค่าส่งออกผลิตภัณฑ์จากไม้(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)จากประเทศไทยไปเกาหลีใต้เท่ากับ 1,339.60 และ 1,428.50 ล้านบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 5.73 และ 5.60 ของมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์จากไม้(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)ของประเทศไทยในปีพ.ศ.2543 และ 2544 ตามลำดับ
สำหรับตลาดผลิตภัณฑ์จากไม้ในต่างประเทศมีการแข่งขันค่อนข้างสูงโดยคู่แข่งทางการตลาดที่สำคัญของไทยคือผู้ประกอบการจากประเทศจีน มาเลเซีย อินโดนีเซีย แคนาดา อิตาลี ไต้หวัน เม็กซิโก และฟิลิปปินส์ อย่างไรก็ตาม โอกาสทางตลาดของผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา ยังมีการส่งออกที่สำคัญไปยังประเทศญี่ปุ่นมากที่สุด
ช่องทางการจัดจำหน่ายในต่างประเทศ แบ่งเป็นช่องทางการจัดจำหน่ายในประเทศญี่ปุ่น นั้นผู้ผลิตต้องหาตลาดกลุ่มลูกค้าญี่ปุ่น โดยปัจจุบันญี่ปุ่นเป็นลูกค้าสำคัญในกลุ่มผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพาราทุกประเภท สำหรับราคาที่จำหน่ายในประเทศญี่ปุ่นจะมากกว่าราคาการนำเข้า(FOB)ประมาณ 3 เท่า ซึ่งโรงงานและผู้ค้าส่งจะจำหน่ายแก่ผู้ค้าปลีกในราคาสองเท่าของราคานำเข้าเฟอร์นิเจอร์และวัสดุประเภท Order-Made ส่วนใหญ่โรงงานจะเป็นผู้นำเข้า โดยราคาจะถูกกว่าราคาที่ผลิตภายในประเทศประมาณ 30-50 เปอร์เซ็นต์

ตารางแสดงตลาดส่งออกผลิตภัณฑ์จากไม้(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)ของประเทศไทย
ลำดับ 
ประเทศ 
มูลค่า : ล้านบาท 
อัตราการขยายตัว : ร้อยละ 
 
  
2542
2543
2544
2542
2543
2544 
1
สหรัฐอเมริกา
5,396.30
6,603.30
6,264.20
-3.18 
22.37 
-5.14
2
ญี่ปุ่น 
3,105.50 
3,569.10 
4,292.10 
11.59 
14.93 
20.26
3
ฮ่องกง 
1,674.30
2,282.40 
2,070.70 
47.84 
36.32 
-9.27
4
จีน
355.8 
1,042.00 
1,999.50 
166.92 
192.86 
91.89
5
เกาหลีใต้ 
1,189.90 
1,339.60 
1,428.50 
451.92 
12.58 
6.64
6
สหราชอาณาจักร 
939.8 
1,032.50 
1,285.00 
14.71 
9.86 
24.46
7
ไต้หวัน 
836.5 
885.9 
1,160.30 
61.23
5.91 
30.97
8
เยอรมนี 
864.7 
845.4 
860.5 
-12.87 
-2.22 
1.78
9
แคนาดา 
300.2 
421.8 
514.9 
17.66 
40.48 
22.08
10
มาเลเซีย 
419.1 
660.4 
488.8 
50.11 
57.57 
-25.99
รวม 10 รายการ
15,082.20 
18,682.40
20,364.60
18.73
23.87
9
อื่นๆ
4,459.60
4,695.40 
5,145.30 
6.75 
5.29 
9.58
มูลค่ารวม
19,541.90 
23,377.80 
25,509.80 
15.77 
19.63
9.12
ที่มา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์, 2545
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สำหรับแนวโน้มของตลาดในประเทศของผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา (ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์) จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมนี้ คาดว่าอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์) จะมีการขยายตัวเพิ่มขึ้น ประกอบกับผู้ประกอบการปรับกลยุทธ์ด้านการตลาด โดยการลดราคาผลิตภัณฑ์ภายในประเทศ รวมทั้งผู้ผลิตในประเทศให้ความใส่ใจปรับรูปแบบผลิตภัณฑ์ให้ตรงต่อความต้องการของลูกค้าทำให้ตลาดในประเทศมีแนวโน้มที่ดีขึ้น
ส่วนแนวโน้มตลาดต่างประเทศจะมีอัตราการเติบโตที่ดี เนื่องจากมีอัตราการขยายตัวการส่งออกผลิตภัณฑ์จากไม้ซึ่งรวมถึงไม้ยางพาราด้วยนั้น(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์) ในปี พ.ศ. 2543 และ2544 เท่ากับร้อยละ 19.63 และ 9.12 ตามลำดับ ซึ่งเห็นได้ว่ามีการเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ดังนั้นในอนาคตคาดว่าตลาดส่งออกของไทยจึงมีแนวโน้มที่ดีในอนาคตสำหรับผู้ที่สนใจในเขตศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 9 ที่จะทำการลงทุนในผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์) ให้มีการขยายตัวไปยังตลาดใหม่ๆในอนาคต สำหรับแนวโน้มตลาดต่างประเทศในสินค้าผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์) ที่กำลังมีแนวโน้มที่ดีคือ ประเทศญี่ปุ่น จีน อังกฤษ ไต้หวัน และเกาหลีใต้เป็นต้น ประเทศไทยเป็นประเทศที่เป็นแหล่งอันอุดมสมบูรณ์ในทรัพยากรไม้ยางพารา โดยผู้ประกอบการควรจะมีการขยายส่วนแบ่งตลาดในตลาดเดิมเพิ่มขึ้น พร้อมกับเจาะตลาดใหม่ ๆ 
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1) ขาดแคลนบุคลากรที่มีความรู้ด้านเทคโนโลยี่ระดับสูงและด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา (ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์) เพื่อความหลากหลายในผลิตภัณฑ์และเพื่อตอบสนองตวามต้องการของผู้บริโภคที่มีมาก 

2)
การแข่งขันของตลาดผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)เพิ่มความรุนแรงมากขึ้น โดยเฉพาะการแข่งขันในด้านราคาและรูปแบบผลิตภัณฑ์ การตัดราคาและลอกเลียนแบบ เนื่องจากมี ผู้ผลิตและผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์)จำนวนมากขึ้น 

3) การกีดกันทางการค้า เนื่องจากมาตรการเกี่ยวกับการอนุรักษ์ป่าไม้และสิ่งแวดล้อมของสหภาพ ยุโรป ภายใต้กฎ FSC (Forest Stewardship Council) เป็นองค์กรเอกชนภายใต้ความร่วมมือของกลุ่มต่างๆ จากทั่วโลก อาทิ กลุ่มอนุรักษ์ป่าไม้และสิ่งแวดล้อม ผู้ค้าไม้และองค์กรผู้ให้การรับรองไม้ และผลิตภัณฑ์จากไม้ เพื่อจัดทำระบบการให้การรับรองไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ ซึ่งเป็นการรับประกันว่า ไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ที่ใช้ไม้จากป่าธรรมชาติหรือป่าปลูกที่มีการจัดการป่าอย่างถูกต้องตามหลักการซึ่งเป็นที่ยอมรับในระดับนานาชาติ คือมีการปลูกต้นไม้แบบยั่งยืน ดังนั้นกลุ่มผู้ดำเนินการธุรกิจต้องเตรียมตัวรับกับมาตรการกีดกันทางการค้าฉบับนี้ด้วย 

ข้อเสนอแนะ
แนวทางในการพัฒนาจึงต้องมีการสนับสนุนและผลักดันให้ผู้ประกอบการรวมกลุ่มเจาะตลาดใหม่ๆที่มีศักยภาพ และเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้ประเทศไทยเป็นที่รู้จักของตลาดที่มีศักยภาพใหม่ๆ เพื่อขยายการส่งออกในตลาดหลักและตลาดที่มีศักยภาพ รวมทั้งศึกษาข้อมูลศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์ แนวโน้มความต้องการของตลาด เพื่อส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์มีมาตรฐานให้สามารถตอบสนองตลาดเดิมในทุกระดับ เพื่อเพิ่มส่วนแบ่งด้านการตลาดโดยระบุเป้าหมายประเทศที่จะส่งออกอย่างชัดเจน ตลอดจนเร่งแก้ไขปัญหาและอุปสรรคภายในโดยเฉพาะปัญหาด้านกฎระเบียบต่าง ๆ ของภาครัฐให้เอื้อต่อการประกอบธุรกิจ และการลดหย่อนภาษีนำเข้าอุปกรณ์ สี และกาว ที่ใช้ในการผลิตลง ทั้งนี้จะต้องให้การช่วยเหลือและสนับสนุนภาคอุตสาหกรรมนี้อย่างจริงจังก็จะเป็นแนวทางในการเพิ่มศักยภาพและขีดความสามารถในการแข่งขันของไทยในตลาดโลกได้ในระยะยาว 
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กรมส่งเสริมการส่งออกมีกลยุทธ์ในการสนับสนุนผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา (ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์) ดังนี้
1. 
พัฒนาความรู้เกี่ยวกับข้อมูลด้านการตลาด รูปแบบผลิตภัณฑ์ และสีสันให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา (ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์) และจัดทำฐานข้อมูลเพื่อเผยแพร่แก่ผู้ ประกอบการ 

2.
ส่งเสริมสนับสนุนให้ผู้ส่งออกสร้างเครือข่ายกับตัวแทนผู้ซื้อในต่างประเทศ เพื่อช่วยกระจายสินค้า เช่น ตลาดญี่ปุ่น 

3.
สร้างนักออกแบบผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์) ใหม่ๆ 

4.
ส่งเสริมการรวมกลุ่มผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์จากไม้ยางพารา(ยกเว้นเฟอร์นิเจอร์) เพื่อลดการลอกเลียนแบบ 
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1) ชื่อหน่วยงาน 
ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 9 
เบอร์โทรศัพท์ 
038-784064-7
บทบาท 
เป็นแกนกลางในการส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมขนาดกลางและขนาดย่อม ใน พื้นที่รับผิดชอบ 9 จังหวัด ได้แก่ จังหวัดชลบุรี สมุทรปราการ ระยอง จันทบุรี ตราด ฉะเชิงเทรา ปราจีนบุรี นครนายก และจังหวัดสระแก้วโดยร่วมมือและให้การสนับสนุนการดำเนินงานขององค์กรทั้งภาครัฐและเอกชน
2) ชื่อหน่วยงาน 
สมาคมธุรกิจไม้ยางพาราไทย จ.สงขลา
เบอร์โทรศัพท์ 
074-211902-3
3) ชื่อหน่วยงาน 
สมาคมช่างไม้ไทย
เบอร์โทรศัพท์ 
02-2795191
4) ชื่อหน่วยงาน 
สมาคมอุตสาหกรรมเครื่องเรือนไทย
เบอร์โทรศัพท์ 
02-9382970-1
5) ชื่อหน่วยงาน 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ที่อยู่ 
ส่วนบริหารเงินทุน สำนักพัฒนาอุตสาหกรรมในครอบครัวและหัตถกรรมไทย อาคารกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (ชั้น 4) ในบริเวณกระทรวง อุตสาหกรรม ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี กทม. 
เบอร์โทรศัพท์ 
(02) 2488098, 2024475-6, 2450140 
บทบาท
เพื่อให้ความช่วยเหลือราษฎรและกลุ่มผู้ประกอบอาชีพอุตสาหกรรมในครอบครัว และตามระเบียบกระทรวงอุตสาหกรรมว่าด้วยเงินทุนหมุนเวียน เพื่อการส่งเสริมอาชีพอุตสาหกรรมในครอบครัว 
Website 
http://www.dip.go.th
6) ชื่อหน่วยงาน 
ธนาคารเพื่อการส่งออกและนำเข้าแห่งประเทศไทย 
เบอร์โทรศัพท์ 
0-2617-2280 271-3700, 617-2111, 278-0047 โทรสาร 0-2271-3204 
บทบาท
ให้บริการทางการเงินเพื่อสนับสนุนผู้ส่งออก และนักลงทุนไทยที่ไปลงทุนในต่าง ประเทศ 
อีเมล์
info@exim.go.th Website http://www.exim.go.th/
7) ชื่อหน่วยงาน 
บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมขนาดย่อม (บอย.)
เบอร์โทรศัพท์ 
0-2201-3700-10 โทรสาร 0-2201-3723 - 24 
บทบาท
ให้การสนับสนุนอุตสาหกรรมและธุรกิจ SMEs บริการ ให้บริการเงินกู้แก่วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs)ที่ลงทุนในสินทรัพย์ถาวร ไม่เกิน 100 ล้านบาท 
อีเมล์
sifc@sifc.co.th
Website
http://www.sifc.co.th/index.asp 
8) ชื่อหน่วยงาน 
บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย
เบอร์โทรศัพท์ 
0-2253-7111, 253-9666 โทรสาร 0-2253-9677
บทบาท
ให้ความช่วยเหลือทางการเงินแก่กิจการอุตสาหกรรมภาคเอกชนตั้งแต่เริ่มโครงการจนกระทั่งกิจการเจริญเติบโตขึ้นอย่างมั่นคงโดยมุ่งเน้นอุตสาหกรรมที่ช่วยพัฒนาประเทศและอุตสาหกรรมที่สอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาล
อีเมล์
info@ifct.co.th 
Website
http://www.ifct.co.th
9) ชื่อหน่วยงาน
กรมส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์ 
เบอร์โทรศัพท์ 
0-2511-5066-77, 512-0093-0104 โทรสาร 0-2512-1079, 513-1917 
บทบาท
ส่งเสริมผู้ประกอบการผลิตและผู้ส่งออกให้สามารถใช้ศักยภาพการผลิตและการตลาดได้อย่างเต็มที่ เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของสินค้าไทยในตลาดโลก เสริมสร้างภาพลักษณ์และค่านิยมสินค้าไทยทั้งในและต่างประเทศรวมทั้งมุ่งส่งเสริมให้ประเทศไทยเป็นที่รู้จักในฐานะของศูนย์กลางการผลิต การค้าและการแสดงสินค้าระดับนานาชาติ 
Website
http://www.depthai.go.th/
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ประเภทเครื่องจักร 
ระดับราคา(บาท) 
ชื่อบริษัท 
ที่อยู่ 
ชื่อบุคคลที่ติดต่อ 
โทรศัพท์ 
โทรสาร 
1.
ไม้ยางพาราแปรรูปอัดและอบแห้ง
 


บ. สินทองดีพาราวูด จก.
83/7 ม. ต.ที่วัง อ. ทุ่งสง จ.นครศรีธรรมราช 80110 
 


0-7553-8123-5
0-7553-8126
บ. พงษ์พาราวู้ด จก.
91/366 ม.มรีรินทร์ ซ.ท่าอิฐ แขวงไทรม้า อ.เมือง จ.นนทบุรี 11000  

0-2904-5103   0-2904-5103
 
 ร้านประสพโชค
86/51 ถ.ศรีวิชัย 17 แขวงมะขามเตี้ย อ.เมือง จ.สุราษฎร์ธานี 84000 
 
0-7722-0342
 
2. 
เครื่องเลื่อย
 


บ. โซเพ็ค จก.  3146 ถ.ลาดพร้าว แขวงคลองจั่น เขตบางกะปิ กรุงเทพฯ 10240 
 


0-2377-5271
0-2375-1017

บ. พรพล จก.
129 ถนนบุญศิริ แขวงศาลเจ้าพ่อเสือ เขตพระนคร กรุงเทพฯ 10200   

0-2224-2095   
0-2226-1850
บ. ยูไนเต็ด แมชชีนเนอรี่ จก.
200 ถนนหลานหลวง แขวงบ้านบาตร เขตป้อมปราบ กรุงเทพฯ 10100 
 0-2282-7140-9
0-2280-0433
บ. วรชัยการช่าง จก.
341/10-11 ซ.ประดู่ 1 ถนนเจริญกรุง เขตยานนาวา กรุงเทฯ 10120 
 
0-2289-5145
0-2289-5164
บ. แสงไทย อินเตอร์เทรด จก.
330-334 ถนนเจริญกรุง แขวงสัมพันธวงศ์ เขตสัมพันธวงศ์ กรุงเทพฯ 10100  
0-2226-1232-3
0-2224-1888
3.
เครื่องกลึงไม้
 


บ. ไทยแอ็ดวานซ์ เอ็นเตอร์ไพรส์ จก.
341/13-14 ซ.หมู่บ้านเศรษฐกิจ เขตบางแค กรุงเทพฯ 10160 
 
0-2809-2452-9
0-2809-2460
4. 
เครื่องจักรอื่น ๆ 
 


บ. เค เอส ซี เอ็นจิเนียริ่ง จก.
56/3 อาคารนิโก้ ทาวเวอร์ ถนนทรัพย์ สี่พระยา บางรัก กรุงเทพฯ 10500 
 
0-2237-9500-19
0-2236-6913
บ. โซเพ็ค จก.
3146 ถ.ลาดพร้าว แขวงคลองจั่น เขตบางกะปิ กรุงเทพฯ 10240 
 


0-2377-5271  
0-2375-1017
