
 
 

รายงานผลการดําเนินงาน 
โครงการThailand Trade Exhibition 2012 
ระหวางวันท่ี  16 – 19 กุมภาพันธ 2555 

   สถานท่ี Diamond Island Exhibition & Convention Center (Koh Pich Center)  
  กรุงพนมเปญ ประเทศกัมพูชา  

----------------------------------------------------------------- 
 ตามท่ีกรมสงเสริมการสงออก กระทรวงพาณิชย  ไดดําเนนิการโครงการงานแสดงสินคา Thailand 
Trade Exhibition 2012 ณ กรุงพนมเปญ โดยมีผูประกอบการซึ่งเปนผูสงออก และตัว แทนจําหนายสินคา
ท่ีนาํสินคาจากไทยไปดําเนนิการตลาดในประเทศกมัพชูา จํานวน  309 คูหา 219 บริษัท  เพือ่เขารวมแสดง
และจําหนายสินคา   นั้น  

บัดนี ้สํานกังานสงเสรมิการคาระหวางประเทศ  ณ  กรงุพนมเปญ  ไดดําเนนิงานตามโครงการฯ 
ดังกลาวเรยีบรอยแลว  จึงขอรายงานผลการดําเนนิงาน  ดังนี้ 

1.  สถานท่ีจัดงานและการดําเนินการ 
     1.1 สถานท่ีจัดคือ Diamond Island Exhibition & Convention Center (Koh Pich 

Center)  กรงุพนมเปญ ประเทศกมัพชูา  
     1.2  ผูสงออก และ ผูนาํเขา/ตัวแทน จํานายสินคาไทยในกัมพูชา  ซื้อคูหาจากกรมสงเสริมและ

สํานกังาน จํานวน 309 คูหา 219 บริษัท  แบงเปน 
 1.2.1 หมวดสินคาวัสดุกอสราง และเครื่องจักรกล  จํานวน 29 คูหา 22 บริษัท 
 1.2. 2 หมวดสินคาอาหารและเครื่องด่ืม  จํานวน 76 คูหา 52 บริษัท 
 1.2. 3 หมวดสินคาเครื่องนุงหม จํานวน 36 คูหา 28 บริษัท 
 1.2. 4 หมวดสินคาสุขภาพและความงาม จํานวน 66 คูหา 49 บริษัท 
  1.2. 5 หมวดสินคาเครื่องใชในครัวเรือนและเครื่องครัว จํานวน 87 คูหา 55 บริษัท 
 1.2.6 หมวดสินคาท่ีระลึกและของตกแตง จํานวน 15 คูหา 13 บริษัท  
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2. ผลการดําเนินงาน 
    2.1  พิธีเปดงานแสดงสินคา เมื่อวันท่ี 16 กุมภาพันธ 255 5 เวลา 17.00 น. โดย นายสมปอง 

สงวนบรรพ เอกอคัรทูต ประจําสถานเอกอคัรราชทูต ณ กรงุพนมเปญ  ไดใหเกยีรติเปนประธานฝายไทย 
และ H.E Moa Tola รัฐมนตรีชวยวาการกระทรวงพาณิชย กัมพูชา ไดใหเกียรติ เปนประธานฝายกมัพชูา มี
ผูเขารวมในพิธีประมาณ 300 คน และมกีารถายทอดสดทาง TV5 กมัพชูา ไปท่ัวประเทศเปนเวลา 1 ช่ัวโมง 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
2.2 การจัดงานแสดงสินคาไทยครั้ง นี้เปนการจัดครั้ง ท่ี 11 ในกรงุพนมเปญ  เพื่อสนับสนุน

ผูประกอบการไทย ผูนาํเขาและตัวแทนจําหนายสินคาไทยในกัมพูชา เนนการขายปลีกแกผูบรโิภคโดยตรง   
  การโฆษณา/ประชาสัมพนัธ การจัดงานฯ ไดแก การจัดแถลงขาว การแจกขาว การโฆษณา 
ประชาสัมพนัธทางสถานโีทรทัศน สถานวีทิยุ  การติดปายโฆษณา Bill Board ตามเสาไฟฟารอบเขตกรงุ 
ดานหนาทางเขางาน และภายในอาคารแสดงสินคา การจัดกิจกรรมพิเศษ ไดแก การจําหนายสินคาราคา
พิเศษแกผูซื้อสินคาภายในงาน และการแจกของรางวัล รวมถึงการจัดดนตรแีละการแสดงตลกโดย TV 5 กัมพูชา
ทุกวนั เวลา 19.00-21.00 น.  
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3. ความสาํเร็จในการจัดงาน 

      จากจํานวนของผูเขาชมงานวนัละประมาณ 7 หมื่นคน นับไดวาการจัดงานแสดงสินคา
ไทยมีผูใหความสนใจท่ีจะเดินทางมาชมงานและเลือกซื้อสินคาเปนจํานวนมาก 

 

 

 

 

  

 การจัดงานแสดงสินคาไทยเพือ่ เผยแพรประชาสัมพันธสินคา/บริการของไทยไปสูผูบริโภค
กัมพูชาโดยตรง เพื่อใหเกิดความเช่ือมั่นในสินคา/บรกิารของไทย การจัดงานผานพนไปดวยดีถือวา
ประสบความสําเรจ็อยางสูง บรรลุตามวตัถุประสงคคือ 

 
 3.1 แสดงใหเห็นถึงศักยภาพของตลาดกัมพูชาวาประชาชนกัมพูชามีความนิยมชมชอบสินคาไทย มี
กําลังซื้อ และมีความเปนมิตรตอคนไทย ผลจากการสอบถามคนสวนใหญตางยอมรับวา สินคาไทยเปนสินคา
คุณภาพท่ีคนกัมพูชานิยมและตองการหาซื้อเพื่อการอุปโภคและบริโภค 

 3.2 แสดงใหเห็นวาคนไทยสามารถเดินทางเขามากมัพชูาเพือ่ทําการคาได  

 3.3  สินคาไทยยังอยูในใจของคนกัมพูชาซึ่งผูประกอบการตองรักษาตลาดนี้ไวใหไดเพราะ
ไมเชนนั้นจะถูกสินคาจากประเทศอื่นแยงชิงตลาด 

 3.4 ผูประกอบการไทยเกิดความเช่ือมั่นตอรัฐบาลกัมพูชาวาสามารถควบคุมและจัดการกับ
ประชาชนของตนได  

 3.5 การจัดงานแสดงสินคาไทยเปนชองทาง เช่ือมความสัมพันธ ท้ังภาคราชการและเอกชนท่ี
ไดผลดีท่ีสุด 

 

 

 

 

 

 3.6 มูลคาการซ้ือขายสินคาในงานมีดังนี้ 
 3.7.1  มูลคาการซื้อสินคาในชวงระหวางงาน ประมาณ  80  ลานบาท 
 3.7.2  มูลคาท่ีคาดวาจะมีการส่ังซื้อภายใน 1 ป ประมาณ  2,000 ลานบาท 
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4. ขอคิดเห็น 
ความสําเรจ็ของการจัดงานไมเพยีงแต ปรากฎ มลูคาการขาย เทานั้น  แต งานนีส้ามารถเช่ือม

ความสัมพันธระหวางประเทศไทยและกัมพูชาไดอีกทางหนึ่ง  
4.1 การสรางความรูสกึท่ีดรีะหวางประชาชนของสองประเทศ การแสดงน้าํใจไมตรขีองไทย 

ตอกัมพูชา สรางความรูสึกท่ีดีตอคนไทย สินคาไทยและ ความสัมพันธท่ีดีตอไป ตามนโยบาย สืบสานการคา 
สานตอวัฒนธรรม เช่ือมตอสังคม 
 
 

 
 

 
4.2 การจัดทํา Business Matching  มีผูมาเจรจาการคา 16 ราย สามารถเจรจาการคากบัฝายกมัพชูา 7 

คู ไดแก สินคาเครือ่งสําอางค สินคาอาหาร เครือ่งด่ืม ดอกกลวยไม และ บรกิารสปาไทย 
 
 
 
 
 
  4.3 การจัดแสดงดนตรโีดย TV 5 กัมพูชาทุกวัน เวลา 19.00-20.30 น. เพือ่สรางบรรยากาศสนกุสนาน  
ควบคูไปกับการเดินซื้อสินคาไทยในราคาพิเศษ ภายใตสโลแกน งานแสดงสินคาไทย งานเดียวท่ีทุกคนรอคอย คน
ซื้อก็คอยซื้อสินคาราคาพิเศษ คนขายก็คอยท่ีจะจัดสินคาเพื่อสมนาคุณตอบแทนน้ําใจลูกคา ถือเปนการจัดงาน
โปรโมช่ันประจําป 
 
 
 
 
 
 


